
Strategie 2011 - 2013

Sterker inzetten op 

sectorcommunicatie en verbinding 

zoeken met productpromotie.



Doelstelling Nederland

Vis top of mind krijgen en een positieve 

beleving rondom vis en visserij 

meegeven.

Onze droom blijft dat consumenten gemiddeld 2x per 

week vis eten.



Doelstelling export

Nederland als internationale speler op de kaart 

houden en vanuit de Nederlandse optiek over de 

producten en de ontwikkelingen in de sector 

communiceren.



Doelgroep: consumenten die hechten aan 

kwaliteit, authenticiteit, duurzaamheid
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Op het intellectuele gericht
Post-materialisme, kwaliteit georienteerd, authenticiteit

Op het materiele gericht
materialisme, prijs-waarde georienteerd, status

Dromers (96)
Huiselijken (86)

Gesettelden (103)

Spanningszoekers 
(85) Realisten (93)

Plichtsgetrouwen (105)Maatschappelijk betrokkenen (111)Wereldburgers (107)

Toekomstgericht, grote 
aspiraties

Verlangen naar zekerheid en status

Rust en 
harmonie

Veeleisend, 
sterk 
plichtsbesef

Sociale 
verantwoordelijkheid

Passievol leven, 
avontuur

Hard werken, 
respect voor 
omgeving en 
natuur

Duurzaamheid en 
intellectuele 
verrijking (107)
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De visconsument wil:

Eerlijke productinformatie

Lekker eten

Gezond eten

Variatie

Meer weten over bereiding

Seizoensproducten

Verantwoorde vis

Nieuwe vissoorten uitproberen

Vis van de visspecialist



Overige doelgroepen

Media
•Sector

•Product

Handel 
• Point of sale

• Vismarketing

Horeca
• PR

• Samenwerking



Communicatie boodschap

‘Het gezonde product en de zorgzame 

ondernemers daarachter’

AuthenticiteitAuthenticiteitAuthenticiteitAuthenticiteit
Zorg

EmotieSympathie Traditie

Kwaliteit

Vakmanschap Gezondheid Echtheid 

Verantwoord gevangen en geteeld

Lekker







Stralen vertrouwen uitStralen vertrouwen uit

Weten waar ze het over hebbenWeten waar ze het over hebben



Kennen de seizoenen Kennen de seizoenen 

Spreken klare taalSpreken klare taal



Zijn eerlijkZijn eerlijk

Zijn vakmannen Zijn vakmannen 

Zijn vissersZijn vissers



Zijn handelaren  Zijn handelaren  

Zijn detaillistenZijn detaillisten



Zijn authentiekZijn authentiek……




















